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’ industria dell’elet-
tronica consumer
e stata testimone,
negli ultimi anni,

di una crescita fenomenale.
Questa crescita e facilmente
attribuibile al crescente effetto
sul mercato dello stato dell’ar-
te dei dispositivi elettronici con
il risultato che I'industria elet-
tronica sta facendo da batti-
strada alla tanto decantata
“convergenza”. La convergen-
za e la fusione di mercati che
fino ad oggi erano separati:
audio e video digitali, intratte-

nimento ed informatica, co-
municazioni e multimedialita
stanno rimuovendo le barriere
tra i mercati e i diversi settori
industriali. Questa convergen-
za di tecnologie sta spingendo
verso l'alto la domanda di dis-
positivi consumer siano essi
portatili (telefoni cellulari con
capacita multimediali,macchi-
ne fotografiche digitali, PDA,
ecc.), per la casa (home-thea-
tre, set top box, ecc.) o per l'au-
to (sistemi di navigazione,
DVD, infotainment, ecc.), of-
frendo funzionalita multiple.

unita spedite, crescera del 52
percento cosi come quello dei
riproduttori digitali multime-
diali. 1l numero di telefoni cel-
lulari crescera del 13%, quello
dei PCdel 10e quellodelle mac-
chine fotografiche digitali del 9
percento. Se infatti il mercato
dei semiconduttori tra il 2005
ed il 2008 é previsto crescere ad
unamediaannuadel9,7%, rag-
giungendo la cifra di 309
miliardi di dollari, i semicon-
duttori del mercato consumer
dovrebbero crescere invece tra
il 12eil 13%. Le previsionidiSIA
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PREVISIONI SIA

Secondo George Scalise -
Presidente di SIA (Semicon-
ductor Industry Association)-il
mercato IT continuera ad esse-
reancora il mercato piti impor-
tante per i semiconduttorimai
prodotti elettronici consumer
saranno quelli con la crescita
piu brillante e guideranno
quella del totale comparto.
Infatti secondo la SIA nel 2006
il segmento con la crescita
maggiore sara quello dei DTV
(Digital TV) che, in numero di

Mercato TV Digitale*
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MARKO RAMIUS

Databeans che in una dichia-
razione recente ha sottolinea-
to come il mercato dell’elettro-
nica consumer abbia abban-
donato la sua crescita lineare
per passare, forse esagerando,
ad una piu ripida curva espo-
nenziale. Databeans stima che
i semiconduttori assorbiti da
questo mercato abbiano rag-
giunto nel 2004 i 42,7 miliar-
dididollarierappresentatocir-
ca il 20% dei 214 miliardi tota-
lizzati dai semiconduttori.
Crescendo ad una media del
12% annuo sono previsti poi
raggiungere gli 81 miliardi nel
2010 coprendo per allora il
22% circa del totale.

Sembra che realmente le cose
siano in questi termini e I'im-
patto sull'industria anche in
altri settori sembra confermar-
lo. Peresempiosecondo In-Stat
le vendite di Hard Disk (HDD) a
questa tipologia di mercato ha
raggiunto i quaranta milionidi
pezzi nel 2004 ma dovrebbe
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mettono il segmento dei DSP al
primo posto con una crescita
mediaannua(CAGR)del 13,9%
seguito a ruota dalle Logiche
MOS con un 12,6%, le memorie
Flash si collocano al 12,5%,
I'optoelettronica all’11,1%, mi-
croprocessori al 10,9% e semi-
conduttori analogici al 10,5%.
In coda alla classifica si pongo-
no i microcontrollori al 5,8%, i
semiconduttori discreti al 4,6%
e le RAM Dinamiche al 3,8%

Faecoaquestedichiarazionila
societa di ricerca di mercato

crescere a 240 milioni di unita
nel 2009 con una crescita
media annua del 43%. Questa
crescita particolarmente signi-
ficativa sara pilotata da PDA,
cellulari, cineprese e unita di
riproduzione multimediali par-
ticolarmente capienti.

LA TV DIGITALE

Display Search,uno dei piu
attenti analisti del mercato dei
display ha stimato che nel
2005 siano stati spediti quasi
32 milioni di schermi di
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dimensioni superioriai 26 pol-
lici (CRT>32"; LCD>26"; PDP;
RPTV) tipicamente adottati
nella visualizzazione televisi-
va digitale gia predisposta per
I'alta definizione (HDTV)

( vedi grafico di figura 1). |l
2006 dovrebbe vedere questi
volumi, grazie anche all'im-
patto mediatico dei mondiali
di calcio, passare a 53,3 milio-
ni di unita con un incremento
del 67% insieme ad un ulte-
riore abbandono dei tubi a
raggi catodici (CRT), per privi-
legiare PDP ed LCD, ed un
ulteriore spostamento verso
I'alto della dimensione dei
pannelli di visualizzazione.

| dati del primo trimestre raf-
forzano le previsioni appena
viste: i panneli al plasma han-
no avuto una crescita anno-
su-anno dell’87% in termini
unitari e del 41% in termini
monetari grazie ad una ridu-
zione del prezzo medio di cir-
cail 25%. Le TV basate su LCD
hanno invece fatto un balzo
anno-su-annodel 135%in ter-
mini unitari e del 114% se
misurata sul valore del vendu-
to. Il valor medio della dimen-
sione diagonale del prodotto
venduto é cresciuta del 19%
confermando il passaggio a
pannelli di dimensioni mag-
giori. Nonostante questo il
prezzo medio anno-su-annosi
e ridotto del 9%.

La crescita tumultuosa prevista
per il 2006 (+67%) ¢ destinata
ad ammorbidirsi rimanendo
pero sempre consistente e tan-
to da portare ad una crescita
mediaannua (CAGR)del 37,9%
sulle quantita spedite tra il
2005 ed 2008.

PORTABLE MEDIA PLAYER

All'inizio e stato I'iPOD, lancia-
to dalla Apple verso la fine del
2001, afare daapripista al mer-
cato e cosi nel 2005, secondo
dati Gartner Data-quest (MP3)
e Jon Peddie Research (DVD),di
riproduttorimulti-mediali
(audio e video) ne sono stati

venduti per un totale di
quasi 76 milioni di pez-
zi e le previsioni dicono
che il 2006 crescera di
un +42% circa per por-
tarsi a quota 107 milio-
ni. Se poi guardiamo
all'ultima analisi di
mercato offerta da In-
Stat MDR a Maggio
2006 vediamo uno sce-
nario ancora piu im-
portante: 140 milionile
unita spedite nel 2005
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una unita di ripresa e
nel 2006 questa quota e
destinata a crescere ver-
so il 56% per diventare
poi il 77% nel 2009. Ai
dispositivi ‘basic’ (ca-
pacita voce ed SMS), si
andranno a sostituire
unita Media-Centriche-
fotocamera, riprodut-
tore MP3, radiodigitale,
WAP2, e-mail, ecc. - e
‘Pocket PC’ 0 PDA con
capacitadicomunicare.

con la previsione di !
arrivare a 286 milioni nel 2010
esprimendo unacrescitamedia
annua (CAGR) del 15%.

Buon gioco alla grandissima
diffusione ha fatto il prezzo per
bit delle memorie Flash chesi e
costantemente ridotto, pur
aumentando in densita, ed ha
consentito di avere apparecchi
in grado di memorizzare un
numerosignificativodi braniin
dimensioni sempre piti conte-
nute ed a prezzi sempre pil
ridotti. Ma non solo le Flash
contribuiscono a questo mer-
cato, le unita equipaggiate con |
Hard Disk (HDD) ultraminiatu- !
ra, che consentono, a parita di
costo, capacita di memoria piu
consistenti, sono comunque
unaquotasignificativa del mer-
cato: il 2005, secondo i dati
Gartner, ha visto circa il 40%
delle unita spedite equipaggia-
te con HDD. Queste unita sono
owviamente destinate ad evol-
vere in sistemi integrati non
solo per 'audio maanche perla
riproduzione di imma-
gini e video. Apple,
secondo In-Stat, conti-
nua a dominare il mer-

la base venduta supe-
riore al 49%

cato con una quotasul- aa
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mente pill contenute rispetto
ai comparti appena analizzati
ma con volumi di spedito deci-
samente consistenti. 800 mi-
lioni i pezzi venduti nel 2004
con una crescita del 13% ri-
spetto al 2003 durante il quale
neeranostatispediti 708 milio-
ni. La crescita media annua dal
2005 al 2009 si dovrebbe atte-
stare sul 5,6% per arrivare a
poco meno di un milione di
pezzi nel 2009. Ma nonostante
la crescita dei volumi spediti
non sia eccitante il contenuto
insemiconduttori & destinatoa
crescere con ritmidecisamente
pil  consistenti grazie alla
domanda da parte degli utiliz-
zatori di prestazioni piu ricche.
Comesivededal graficodifigu-
ra 3 si puo notare che la quota
di mercato dei telefoni ‘basic’ e
destinata rapidamente a ridur-
si per fare spazio a telefonini
con sensori di immagine. Gia
nel 2005 il 36% dei cellulari
spediti era equipaggiato con
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I CELLULARI

Secondo i dati riportati
sul bilancio di Micron
Technology (interes-
sataaisensoridiimma-
gine), le previsioni di
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Il contenuto dissilicio si
dovra quindi adeguare con
maggiore capacitadi memoria
Flash, maggiori capacita di
elaborazione, display piu am-
pi, a colori e con migliore riso-
luzione.

PDA O POCKET PC?
Secondo i dati di Jon Peddie
Reasearch - vedi grafico di
figura 4 - il mercato e sostan-
zialmente stabile nell'intorno
dei 12 milioni di pezzi/anno
ma anche per questo segmen-
to € in atto uno spostamento
verso un insieme pil ricco di
funzionalita tale da trasfor-
marlo a tutti gli effetti in un PC
tascabile e sempre pill spesso
con la funzionalita del telefo-
no cellulare.

Un esempio per tutti: il famo-
so BlackBerry della Reseach in
Mobile (RIM) nel primo trime-
stre dell’anno ha portato a
casa il 21% del totale mercato,
spedendo poco meno di un
milione di pezzi dei 3,7 milio-
ni di unita totalizzate
dal mercato nel trime-
stre.

Oltre alla connessione
alla rete telefonica cel-
lulare questi PC tasca-
bili offrono collega-
menti BlueTooth e/o
WLAN e una buona
capacita di storage su
micro Hard Disk, il tut-
to gestito, almeno nel
45% dei casi, dal siste-
ma operativo Windows

crescita sono decisa-

CE di Microsoft. [ |

Figura 3:
Crescite

piui contenute
per il settore
della telefonia
cellulare ma con
spostamento
verso

i dispositivi
con contenuto
medio di
semiconduttori
piu elevato

Figura 4: | PDA
si convertono

e si trasformano
in Personal
Computer

non piu portatili
ma tascabili
(pocket PC)




