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Rutronik apre in Italia

Logistica su misura ~ =~ G
e un portafoglio bilanciato

Pino Cosenza,
Country
Manager

di Rutronik
Italia

L

a Giugno di que-

stanno sara o-

perativa la sede

italiana di Ru-
tronik, distributore di compo-
nenti attivi, passivi ed elettro-
meccanici per il mercato indu-
striale fondato nel 1973 in Ger-
mania, con uffici nei principali
paesi europei. Larappresentan-
za nel nostro Paese potra con-
tare sin dall'inizio su un or-
ganico di ben 50 persone, delle
quali 36 dedicate alla vendita e
10 persone per il marketing, dis-
locate in 8 uffici: a Milano, dove
ha sede il quartier generale per
I'talia, a Torino, Padova, Bolo-
gna, Firenze, Roma, Ancona e
Napoli. In questo modo il distri-
butore intende partire imme-
diatamente a pieno regime con
una gamma completa di pro-
dotti e servizi e una presenza
capillare sul territorio, potendo
contare su una solida struttura

I dilogistica, marketing e franchi-

se (ovvero di rapporti con i piu
importanti fornitori sul merca-
to). Pur awalendosi delle strut-
ture e dell'esperienza della casa
madre tedesca, la sede locale
seguira una strategia finalizzata
a rispondere in modo efficace
alle peculiari esigenze nel no-
stro Paese. La scelta, decisa-
menteambiziosa, diaprirefinda
subito una struttura di grandi
dimensioni e legata al peso cre-
scente che ['talia sta assumen-
do nel mercato elettronico ed
elettromeccanico, e consentira
tra laltro di attivare fin da subi-
to una forte relazione con le
franchises che Rutronik rappre-
senta. Punto diforza dellazien-
da e senza dubbio la logjstica,
organizzata in modo efficiente
ed innovativo ed in grado di ga-
rantire la gestione degli ordini
secondo qualsiasi modalita
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presente sul mercato, da EDI, al
Kanban, al kitting, al consign-
mentstock, conlamassimafles-
sibilita, tempestivita delle conse-
gne e adattabilita alle esigenze
del cliente. | datirelativi agli ordi-
ni vengono gestiti automatica-
mente riducendo le fonti di
errore e i costi di comunicazio-
ne ed ottimizzando l'integrazio-
ne della logistica con lintero
flusso produttivo. Altri aspetti
che rendono competitivo il dis-
tributore pan-europeo con se-
de centrale ad Ispringen, nei
pressi di Stoccarda, sono da un
lato, l'attenta gestione degli
acquisti e del magazzino, che
assicura la costante reperibilita
dei prodotti a prescindere dalle
fluttuazioni del mercato; dall'al-
tro un portafoglio completo e
bilanciato di componenti di atti-
vi, passivi ed elettromeccanici. A
differenza della quasitotalita dei
grandi distributori, che puntano
in larga misura su prodotti ad
elevato valore aggiunto, come i
dispositivi attivi, Rutronik ¢ for-
temente orientata alla distribu-
zione dei componenti passivied
elettromeccanici, cosi come an-
che quelli attivi, che rappresen-
tano circa il 40% del suo fattu-
rato. La distribuzione dei passi-
virichiede una gestione partico-
larmente efficiente della logjsti-
ca, dato che spesso il costo per
I'approwvigionamento supera il
loro valore intrinseco. Grande
attenzione e posta anche verso
gli aspetti ambientali: 'azienda e
certificata 1SO 14001 ed ha in-
trodotto un sistema di packa-
ging che ne assicura il comple-
toriciclaggio. L'obiettivo nel no-
stro Paese, come dichiara Pino
Cosenza, Country Manager di
Rutronik Italia, e di ottenere il
10% della quota di mercato nel
giro dei prossimi 5 anni. W

attualita




